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⾃⼰紹介

概要 / Instagram / TikTok / YouTube

活動について

強み /選ばれる理由 /できること

反応・効果

SEKAI HOTEL FUSE /ちがさき倶楽部 /その他

実績
PR施策例 /イベント出演 /メディア出演 / 
視聴者コメント /コラボ先⼀覧

その他できること

インフルエンサーマーケティング /セミナー講師
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⾃⼰紹介
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CREATOR NAME くぼたび

旅に⽣きるアラサー夫婦

⾃⼰紹介 概要

1年のうち300⽇くらい旅して暮らしている夫婦です。

各種SNSにてホテル・スポットを中⼼に、

30〜60秒ほどのショート動画をメインに観光情報を発信しています。

わたしたちのビジョンは「47都道府県すべてを主役に」、

⼒を⼊れているのは地域おこしです。

SNSには⼤きな可能性があります。

コロナ禍でつぶれることを覚悟したホテルが、

1カ⽉後には客⾜が途絶えないホテルになる。

そして、近隣商店街の売り上げまで伸び、ひとつの街を救うことだってある。

わたしたちは、無限の可能性を秘めたSNSというツールを使い、

47都道府県すべてが輝ける世界を⽬指しています。

総フォロワー数 220万⼈以上
※ ほかSNSも含む(2023年9⽉1⽇時点)

CATCH COPY

国内旅⾏業務

取扱管理者の

資格を保有
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フォロワー数
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⽉間リーチ数

男⼥⽐ 年齢層

82.4万
※ ⽇本⼈割合97%

1,000万

※ 2023年9⽉1⽇時点

⾃⼰紹介 Instagram
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フォロワー数
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⽉間再⽣数

58.9万
※ ⽇本⼈割合100%

1,500万

回

男⼥⽐ 年齢層

※ 2023年9⽉1⽇時点

⾃⼰紹介 TikTok
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フォロワー数
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60.9万
※ ⽇本⼈割合99%

2,000万

回

男⼥⽐ 年齢層

⽉間再⽣数

※ 2023年9⽉1⽇時点

⾃⼰紹介 YouTube
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活動について
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旅⾏情報に特化した発信

投稿は、旅関連の内容が100％です。

旅⾏好きの濃いフォロワーが

集まっているため

旅関連のPR投稿であれば

ふだんの投稿とアクセス数は変わりません。

圧倒的な再⽣数

ひとつのショート動画を

各SNSに投稿すると

総再⽣数は平均で200万回以上になります。

総再⽣数が1,000万回を

超えることも多くあります。

⾼いエンゲージメント

たとえば I ns tagramリール動画の

平均値を挙げると

再⽣数は100万回以上、

いいね数は1万件以上、

保存数は1万件以上、ホーム率は70〜80%です。

活動について 強み
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01

02

03

企画から作れる
課題や⽬的を解決し、⾃然に魅⼒を伝える企画をご提案します。

ただ紹介するだけではなく、視聴者の興味をひくような企画を考え、

最後まで楽しんで⾒られるコンテンツを制作するのが得意です。

動画を⾒て⾏動する⼈が多い
毎⽇少なくとも10件以上、視聴者から「動画で紹介していた○○に⾏きました」

「今度○○に⾏く予定です」といったDMが届いています。

「旅⾏に⾏くときは必ずくぼたびをチェックする」とメッセージをくださる視聴者も多くいます。

ホテル・スポット紹介系 No. 1の SNSフォロワー数
くぼたびの全SNSトータルのフォロワー数は220万⼈以上です。

なかには多くのインフルエンサーにもフォローをいただいており、

くぼたびの動画をみて、同じホテル・スポットを紹介する発信者も多くいます。

結果として、影響⼒のある発信者のUGCを増やすことも強みのひとつです。

活動について 選ばれる理由
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地⽅⾃治体

観光局

宿泊施設

観光施設

飲⾷店

旅⾏会社

航空会社

旅⾏系
サービス企業

専

⾨

活動について 選ばれる理由（このような⾃治体・企業さまとお仕事をしています）

リピートでPRのご依頼を受けることも多く、

年間契約で同系列のホテルを10カ所以上 紹介する例もあります。
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ご依頼いただける内容は以下の通りです。

平⽇・休⽇問わず、スケジュールも柔軟な対応ができます。

ホテル・
観光地のPR

商品・
サービスのPR

SNS運⽤代⾏・
コンサルティン
グ

SNS
セミナー講師

イベント出
演

企業HPやSNSの
ショート動画制
作

ホテル・観光地
⽴ち上げのアドバイス

活動について できること

ホテル・
バスツアープランの企画

※国内旅⾏業務取扱管理者資格の保有
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反応・効果

13

©2023 くぼたび All Rights Reserved.



総いいね数 総コメント数

「商店街まちごとホテル」がコンセプトの“SEKAI HOTEL FUSE”を

ショート動画にて紹介し、各SNSに投稿。

ホテル単体だけではなく、近隣商店街での⾷べ歩き

やローカルな銭湯についても紹介しました。

その結果、ホテルに宿泊するだけではなく街全体を観光の⽬的とする⼈が急増。

宿泊者アンケート調査では、

予約前にくぼたびの動画を⾒た⼈がおよそ3割にのぼりました。

15.6万件 744件

総再⽣数 617万回

反応・効果 SEKAI HOTEL FUSEの例 (オーガニック投稿)

2022年5⽉29⽇ 投
稿

動画で紹介された店舗が観光スポット化し、

商店街全体の売り上げがアップしました。

ホテル担当者さま

＝地⽅創⽣に
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SNSを起点とし、Webやマスメディアへ広がる

反応・効果 SEKAI HOTEL FUSEの例 (オーガニック投稿)

投稿後、Goog leでの “ SEKAI HOTEL”の指名検索結果がおよそ4倍に。

くぼたびの動画を⾒た⼀般客やインフルエンサーが、実際に泊まってSNSに投稿することでUGCが広がり、

その後Web記事やマスメディアでも取り上げられました。

1年後でもGoog le⽉間検索数は約900件をキープ。(2023年5⽉)

また “商店街 ホテル” といった関連ワード検索結果も急増しています。

2022年5⽉29⽇ 投
稿

2022年5⽉29⽇ 投
稿
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総いいね数 総コメント数

浜焼き⾷べ放題店“ちがさき俱楽部”を

ショート動画にて紹介し、各SNSに投稿。

ただ内容やサービスを紹介するだけではなく、

楽しんでいるようすをアフレコとともに伝えることで、

⼀緒に楽しむ擬似体験をしてもらえるように制作しました。

投稿後「ぜったい⾏きたい」「⾏きたいところリストに追加した」など

たくさんの反響が届き、

動画公開の翌⽇には「⾷べログ」1万PV/⽇達成。

28.2万件 596件

総再⽣数 935万回

反応・効果 ちがさき倶楽部の例 (オーガニック投稿)

2022年12⽉17⽇ 投
稿

店舗担当者さま

動画投稿後、予約がひっきりなしにあっ
て

うれしい悲鳴をあげています。
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投稿後、Goog leでの “ちがさき倶楽部”の指名検索結果がおよそ17倍に。

くぼたびの動画を⾒た⼀般客やインフルエンサーが、実際に訪問してSNSに投稿することでUGCが広がり、

各SNSに ちがさき倶楽部 を投稿する⼈が増え、5カ⽉後でもGoog le⽉間検索数約3,000件をキープ。(2023年

5⽉)

また “茅ヶ崎 浜焼き” といった関連ワード検索結果も急増しています。

1本の動画で認知を広げ、UGCが⾃然発⽣していく状況に

©2023 くぼたび All Rights Reserved.

反応・効果 ちがさき倶楽部の例 (オーガニック投稿)

2022年12⽉17⽇ 投
稿

2022年12⽉17⽇ 投
稿
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反応・効果 その他

1カ⽉で1,000⼈以上が来客【体験型施設】
ショート動画で限定の割引プランを訴求。

投稿後1カ⽉で、割引プランを使⽤したくぼたび経由による来客が1, 000⼈以上。

施設のスタッフ採⽤につながる【宿泊施設】
ショート動画投稿後、宿泊施設へのスタッフ応募数が急増。

動画を通して宿泊施設のファンになったとのことで、最終的に採⽤につながる。

ストーリーズ告知で300万円売り上げ【宿泊施設】
ストーリーズで宿泊施設独⾃のセールを告知。

セールのWebページのリンクを貼って投稿し、くぼたび経由で300万円の売上に。

宿泊予約数が投稿の翌⽇に20倍【宿泊施設】
部屋数およそ100室のホテルをショート動画で紹介。

投稿の翌⽇には予約数が20倍、投稿後1週間でも予約数は10倍に。

公式アカウントのフォロワーが2,000⼈増【観光施設】
ショート動画投稿時、キャプションに公式 Ins tagramアカウントをメンション。

投稿後3⽇間で、公式アカウントのフォロワーが2,000⼈増。
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実績
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実績 PR施策例

ホテルPR 2023年3⽉8⽇ 投稿

クインテッサホテル札幌

1,213万回総再⽣数

元々予約数の多いホテルが

投稿後1週間での予約数が2倍に

(部屋数167室)

Instagram554万回 / T ikTok230万回 / YouTube429万
回

総いいね数 23万件 総コメント数 482件

旅⾏サービスPR 2023年1⽉9⽇ 投稿

東武トップツアーズ「スゴ得」

1,190万回総再⽣数

同時に弊社でキャスティングを⾏い、

起⽤インフルエンサーも

100万回再⽣超えを獲得

Instagram722万回 / T ikTok250万回 / YouTube218万
回

総いいね数 22万件 総コメント数 731件

観光施設PR 2023年3⽉18⽇ 投稿

モビリティリゾートもてぎ

総再⽣数 1,033万回

同施設2回⽬のPR投稿。

初回PR時(2022.10. 23)は

合計438万回再⽣

Instagram721万回 / T ikTok160万回 / YouTube152万
回

総いいね数 15万件 総コメント数 458件

※キャスティングについては28ページへ
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実績 PR施策例

観光施設PR 2022年9⽉23⽇ 投稿

ユニバーサルスタジオジャパン

PR内容 • In stagramフィード投稿2本

• In stagramリール投稿2本

• TikTok2本

ポイント クライアントが希望する訴求点

を押さえつつ、施設のブランド

イメージに合う形で企画を考

え、ワクワク感を共有できる

ような動画を制作しました。

地⽅⾃治体・航空会社PR 2022年8⽉23⽇ 投稿

佐賀県×スプリングジャパン

PR内容 • In stagramストーリーズ

• In stagramリール投稿1本

• TikTok投稿1本

• YouTubeショート投稿1本

ポイント 佐賀県へ旅するイメージが湧く

ように、⾶⾏機搭乗から県内

観光まで流れに沿って動画を

制 作。現場の⾳声を取り⼊れ

、リアル感も訴求しました。

観光局PR 2022年12⽉19⽇ 投
稿

PR内容

ポイント

台湾台南市

• Ins tagramストーリーズ

• In stagramリール投稿3本

• TikTok投稿3本

• YouTubeショート投稿3本

ホテル• グルメ• 観光の3軸で

動画制作。ストーリーズでは現

地のようすを実況し、視聴者か

ら届く疑問に回答。相互コミュ

ニケーションを図りました。
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実績 イベント出演

ご当地サウナミーティング
(2023年3⽉18⽇)

SNS EXPO2023
(2023年4⽉22⽇)

JALとアドウェイズと共同で

釧路市の地域おこしイベントとして

「ご当地サウナミーティング」を開催。

北海道内外から50名以上のサウナ好きが集まり、

川での⽔⾵呂やご当地グルメのサ飯を楽しみました。

⽇本最⼤級、総フォロワー2,000万⼈を超え

るインフルエンサーが集まるイベント

「SNS EXPO 2023 in万博記念公園 お祭り広場」を

クリエイター100名と協⼒して開催。

開催資⾦はクラウドファンディングで集め、

当⽇は多くのファンと交流を⾏いました。
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実績 メディア出演 /雑誌

全国のホテル• スポットをショート動画で紹介する

旅のプロとして「くぼたび」が登場。

2022年、100カ所以上宿泊した宿のなかから

⼀⾵変わったオススメの宿を3つ

ももいろクローバーZのみなさんに紹介しました。

スタジオには「⾏ってみたい」という⾔葉が⾶び交いました。

ももクロちゃんと！ (テレビ朝⽇系列)

2023年1⽉7⽇放送

森⽥哲⽮さん（さらば⻘春の光）がMCの

SNS的情報バラエティ番組。

⽇本各地にあるバズりそうなキャラや物を発⾒し、

インフルエンサーが30秒以内で紹介する番組です。

レギュラー出演し、主にホテルや

観光スポットを紹介していました。

東海テレビ公式ホームページより引⽤

（https:// tk. tokai- tv. com/30buzztv/ backnumber/ 20211201 .html）

30秒でバズってください！(東海テレビ)

2021年11⽉〜2022年4⽉ レギュラー出演

テレ朝POSTより引⽤（https:// post. tv- asahi. co. jp/post- 206533/）
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関東・東北じゃらん
2022年2⽉号 (リクルート)

ショート動画制作のプロとして

「草津、伊⾹保、四万 エモトリップのススメ。」特集に

て 旅の動画撮影でのコツをコメントしました。

絶景スポットやグルメ、温泉、アートなど

ショート動画の映像を撮影するときに⼼がけている

テクニックをくわしく解説しています。

各業界のプロが2023年に流⾏る

モノ• コト• ヒトを予想する

「2023年トレンド予報」特集に

て取材• 掲載していただきました

。

全国のホテル• スポットにくわしい旅のプロとして

「アート体験カフェ」を紹介しました。

GetNavi
2023年2・3⽉合併号

実績 メディア出演 /雑誌
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実績 視聴者コメント 視聴者から寄せられた実際のコメントを⼀部ご紹介します。
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公的機関(⼀部) ⼀般企業(⼀部)

ユニバーサルスタジオジャパン

⽇本航空株式会社

株式会社エイチ・アイ・エス

H.I.S.ホテルホールディングス株式会社

東武トップツアーズ株式会社

東海旅客鉄道株式会社

株式会社バンダイナムコエンターテインメント

株式会社リクルート

株式会社テレビ朝⽇

東急株式会社

東武鉄道株式会社

⼩⽥急電鉄株式会社
※順不同 /敬称略

実績 コラボ先⼀覧

農林⽔産省

東京都

佐賀県

神奈川県

茨城県

愛媛県

福井県

沖縄県宮古島市

岩⼿県⽯巻市

⼤阪府和泉市

⼤分県宇佐市

※順不同 /敬称略
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